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 Abstrak : Pada era globalisasi sekarang ini, kondisi 

persaingan usaha, baik pasar domestik maupun pasar 

internasional sangat ketat. Usaha ingin berkembang atau 

sekedar bertahan dalam satu lingkungan bisnis, harus dapat 

memberikan sesuatu, baik barang maupun jasa, yang bernilai 

lebih tinggi dari pesaing. Dimana masalah pembangunan 

dimana pemerintah telah memprioritaskan pada sektor 

industri sebagai salah satu alternatif. 

Strategi pemasaran sangat penting dilakukan mengingat 

sebaik apapun segmentasi, pasar sasaran, dan posisi pasar 

yang dilakukan tidak akan berjalan jika tidak diikuti dengan 

strategi yang tepat, Justru strategi pemasaran merupakan 

ujung tombak untuk meraih konsumen sebanyak banyaknya 

Dengan melihat kenyataan sekarang ini masalah pemasaran 

ternyata bukan hanya merupakan teori-teori yang 

menekankan pada konsep, tetapi justru merupakan kebutuhan 

bagi kalangan dunia usaha paling menonjol, dengan kegiatan 

tersebut diharapkan dapat memberikan konstribusi terhadap 

keberhasilan usaha yang dilakukannya. 
 

Abstract: In the current era of globalization, conditions of 

business competition, both in the domestic market and in the 

international market, are very tight. Businesses that want to 

develop or just survive in a business environment, must be 

able to provide something, both goods and services, that are 

of higher value than competitors. Where is the problem of 

development where the government has prioritized the 

industrial sector as an alternative. 

The marketing strategy is very important to do considering 

that no matter how good the segmentation, target market, and 

market position that is done will not work if it is not followed 

by the right strategy. In fact, marketing strategy is the 

spearhead to reach as many consumers as possible. 

By looking at the current reality, the marketing problem turns 

out to be not just theories emphasizing concepts, but rather a 

need for the most prominent business circles, with these 

activities it is hoped that they can contribute to the success of 

the businesses they carry out. 
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Pendahuluan  

Strategi pemasaran sangat penting dilakukan mengingat sebaik apapun segmentasi, 

pasar sasaran, dan posisi pasar yang dilakukan tidak akan berjalan jika tidak diikuti dengan 

strategi yang tepat, Justru strategi pemasaran merupakan ujung tombak untuk meraih 

konsumen sebanyak banyaknya (Iswan Iis Tristiana, 2013). 

Analisis peluang pasar merupakan gambaran dan perkiraan atas ukuran dan potensi 

penjualan suatu segmen pasar yang menarik bagi perusahaan dan penilaian tentang para 

pesaing utama disegmen- segmen tersebut 

Pemasaran yang dilakukan oleh Kripik Bwang masih dalam cakupan skala lokal belum 

meluas, dikarenakan pemasarannya hanya dipasarkan dioutlet sendiri dan di kios-kios yang 

ada di Desa Sungai Guntung Hilir. 

Pada era globalisasi sekarang ini, kondisi persaingan usaha, baik pasar domestik 

maupun pasar internasional sangat ketat. Usaha ingin berkembang atau sekedar bertahan 

dalam satu lingkungan bisnis, harus dapat memberikan sesuatu, baik barang maupun jasa, 

yang bernilai lebih tinggi dari pesaing. Dimana masalah pembangunan dimana pemerintah 

telah memprioritaskan pada sektor industri sebagai salah satu alternatif. 

Dengan melihat kenyataan sekarang ini masalah pemasaran ternyata bukan hanya 

merupakan teori-teori yang menekankan pada konsep, tetapi justru merupakan kebutuhan 

bagi kalangan dunia usaha paling menonjol, dengan kegiatan tersebut diharapkan dapat 

memberikan konstribusi terhadap keberhasilan usaha yang dilakukannya. 

Dalam kenyataannya bahwa usaha ini tidaklah mudah dalam meniti perkembangan dari 

waktu ke waktu tanpa bantuan pembinaan dan pengembangan dari semua pihak yang terkait 

agar dalam kegiatannya dapat berjalan dengan baik dan lancer. 

Sebelum meninjau lebih jauh lagi dari permasalahan yang ada, alangkah baiknya 

mengetahui terlebih dahulu kebijaksanaan pemasaran, dimanan kebijaksanaan pemasaran itu 

paling tidak mencakup empat pokok yang mana satu sama lainnya saling menunjang 

terbentuknya pemasaran yang diinginkan, Diamana 4 hal pokok tersebut adalah : 

1) Kebijaksanaan Produk. 

2) Kebijaksanaan Promosi. 

3) Kebijaksaanaan Harga. 

4) Kebijaksanaan Saluran Distribusi. 

Dari ke 4 kebijaksanaan tersebut diatas bahwa variabel kebijaksanaan (Marketing Mix) 

yang sebagai dasar dalam meningkatkan penjualan perusahaan, bagi perusahaan industri 
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keripik bawang ini dalam usahanya untuk meningkatkan penjualan. 

 

METODE PELAKSANAAN  

Melaksanakan kegiatan sosilisasi, dengan menggunakan Gedung Serba Guna Desa 

Sungai Guntung Hilir Kecamatan Rengat Kabupaten Indragiri Hulu.  dengan materi 

Sosialisasi Strategi Pemasaran Pada Produk Kripik Bawang Dan Kripik Jengkol Didesa 

Sungai Guntung Hilir Kecamatan Rengat dilaksanakan pada  

 

Hari/ Tanggal : Senin, 20 Maret 2023  

Tempat : Gedung Serba Guna Desa Sungai Guntung Hilir Kecamatan Rengat 

Peserta : Pelaku Usaha dan Kelompok PKK Desa Sungai Guntung Hilir 

 

Adapun yang menjadi narasumber dan panitia sehingga terselenggaranya penyuluhan ini 

yaitu Suharmiyati, S.E., M.M, dan Risanty Marisca, S.E., M.Si dan yang juga selaku 

Dosen Institut Teknologi dan Bisnis Indragiri. Kegiatan ini dilakukan dengan metode 

presentasi dan sesi tanya jawab sehingga terbentuknya diskusi yang aktif oleh 

narasumber dan peserta pelatihan.  

 

 

 

 

Hasil   

Sebelum melakukan kegiatan ini narasumber berkoordinasi dengan Kepala Desa 

serta Perangkat desa berdiskusi untuk mendapatkan kesepakatan dalam hal-hal yang akan 

dipersiapkan dalam pelaksanaan kegiatan. Panitia pelaksana menetapkan lokasi kegiatan di 

Gedung serba guna Desa Sungai Guntung Hilir Kecamatan Rengat karena yang memiliki 

fasilitas yang memadai seperti ruangan yang luas, tersedianya sound sistem yang baik, layar 

dan infokus. 

Dengan adanya sosialisasi ini diharapkan para peserta bisa mengaplikasikan 

sehingga Pelaku usaha bisa mengembangkan usahanya agar lebih maju. 

Sosialisasi ini dilakukan pada hari Senin, tanggal 20 Maret 2023, di Gedung serba guna 

Desa Sungai Guntung Hilir Kecamatan Rengat dan Sosialisasi ini  berjalan dengan lancar 

dan para peserta dapat mengikutinya dengan baik.  

Dari hasil Sosialisasi ini dapat disimpulkan bahwa selama kegiatan Sosialisasi para 
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peserta sangat antusias mengikuti Sosialisasi ini, dapat dilihat dari respon peserta yang aktif 

menyampaikan kendala – kendala yang dihadapi. 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini berjalan dengan sangat lancar, aktif dan sesuai 

dengan harapan dari berbagai pihak. Hal ini tentunya dikarenakan adanya komunikasi, 

koordinasi serta kerjasama yang baik antara pihak-pihak terkait, yaitu pimpinan Institut 

Teknologi dan Bisnis Indragiri, Panitia pelaksana, Pusat Penelitian dan Pengabdian Kepada 

Masyarakat (P3M), narasumber serta peserta kegitan. 

Dokumentasi  
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Surat Keputusan:  
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Diskusi  

Setelah presentasi materi berakhir dilanjutkan dengan sesi tanya jawab sehingga 

tebentuklah diskusi dalam sosialisasi.   

Kesimpulan  

Berdasarkan pengabdian pada masyarakat yang telah dilakukan, dengan tema 

Sosialisasi Strategi Pemasaran Pada Produk Kripik Bawang Dan Kripik Jengkol Didesa 

Sungai Guntung Hilir Kecamatan Rengat maka dapat disimpulkan beberapa hal: 

 

a. Masih dibutuhkannya pengetahuan bagaimana cara Strategi Pemasaran Untuk Produk-

Usaha yang ada di Desa Sungai Guntung Hilir Kecamatan Rengat. 

b. Perlunya sosialisasi berkelanjutan yang sesuai dengan pedoman yang ada untuk 

masyarakat sehngga bisa berjalan dengan baik untk mencapai tujuan yang diharapkan..  
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