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Abstrak :  

Kemasan produk memiliki peran strategis dalam 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Namun, 

banyak pelaku usaha kecil dan menengah (UMKM) masih 

menggunakan kemasan yang kurang efisien baik dari sisi 

biaya maupun desain, sehingga kurang menarik perhatian 

pasar. Program ini bertujuan untuk meningkatkan 

efisiensi kemasan produk melalui pendekatan desain 

ulang yang hemat biaya, ramah lingkungan, dan menarik 

secara visual, guna meningkatkan daya beli konsumen 

terhadap produk mitra usaha. 

Abstract : 

 Product packaging plays a strategic role in influencing 

consumer purchasing decisions. However, many small 

and medium-sized enterprises (SMEs) still use packaging 

that is inefficient in terms of both cost and design, making 

it less appealing to the market. This program aims to 

improve the efficiency of product packaging through a 

cost-effective, environmentally friendly, and visually 

attractive redesign approach, in order to enhance 

consumers' purchasing power for partner products. 

 

Kata Kunci   :   Efisiensi Kemasan, Daya Beli, UMKM, Desain 

Produk 
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Pendahuluan  

Kemasan produk memegang peranan penting dalam proses pemasaran. Dalam era 

persaingan pasar yang semakin ketat, kemasan tidak hanya berfungsi sebagai pelindung 

produk, tetapi juga sebagai alat komunikasi visual untuk menarik perhatian konsumen. 

Efisiensi kemasan menjadi kunci untuk menekan biaya produksi tanpa mengurangi kualitas 

estetika dan fungsional. Banyak perusahaan kini berlomba-lomba menciptakan desain 

kemasan yang menarik, ramah lingkungan, serta ekonomis. 

Kemasan produk tidak lagi hanya berfungsi sebagai pelindung barang, melainkan 

telah berkembang menjadi alat komunikasi visual yang mampu menarik perhatian konsumen. 

Di tengah persaingan bisnis yang ketat, perusahaan dituntut untuk membuat kemasan yang 

tidak hanya menarik tetapi juga efisien dari segi biaya, bahan, dan logistik. 

Efisiensi kemasan mengacu pada kemampuan sebuah kemasan untuk memberikan 

fungsi maksimal (perlindungan, informasi, estetika) dengan biaya dan sumber daya 

seminimal mungkin. Kemasan yang efisien tidak harus mahal, namun harus fungsional, 

menarik, dan sesuai dengan karakteristik produk serta target pasar. 

Kemasan memegang peran penting dalam menciptakan persepsi pertama konsumen 

terhadap produk. Aspek warna, bentuk, material, dan informasi yang tercetak pada kemasan 

dapat mempengaruhi keputusan pembelian. Penelitian menunjukkan bahwa 70% keputusan 

konsumen saat berbelanja dilakukan di tempat dan berdasarkan tampilan visual produk, 

termasuk kemasannya. 

Di era modern, persaingan antar produk tidak hanya ditentukan oleh kualitas, namun 

juga oleh bagaimana produk tersebut dikemas. Kemasan bukan lagi sekadar pelindung, 

melainkan bagian penting dari strategi pemasaran. Inovasi dan efisiensi dalam desain 

kemasan mampu membentuk persepsi, mempengaruhi emosi, bahkan mendorong keputusan 

pembelian konsumen. 

Di tengah tren konsumen yang semakin sadar terhadap nilai praktis, estetika, dan 

keberlanjutan, produsen dituntut untuk menciptakan kemasan yang inovatif, hemat biaya, dan 

tetap menarik. Oleh karena itu, efisiensi kemasan menjadi strategi penting dalam 

meningkatkan daya beli konsumen. 

Kemasan berfungsi sebagai media pertama yang berinteraksi dengan konsumen. 

Elemen desain seperti warna, font, dan simbol menciptakan persepsi tertentu. Misalnya, 

warna hijau sering diasosiasikan dengan produk ramah lingkungan. Informasi pada kemasan 

seperti manfaat, cara pakai, hingga tanggal kadaluarsa juga memberi rasa aman dan 

kepercayaan. Dalam berbagai macam bidang usaha, kemasan menjadi salah satu faktor 

penting  yang perlu untuk diperhatikan. Salah satu bidang usaha yang menjadikan kemasan 

sebagai salah satu nilai yang mampu mempengaruhi daya jual produk ialah bidang usaha 

makanan.  Kemasan merupakan sebuah wadah ataupun material yang berfungsi untuk 

mengemas suatu produk makanan.  Istilah “kemasan” berasal dari kata dasar “kemas” yang 
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berarti teratur (terbungkus) secara rapi. Di dalam dunia niaga, kemasan dapat diartikan 

sebagai bungkus pelindung produk niaga. Fungsi Kemasan tersebut tidak hanya menjaga 

produk tetap aman, melainkan juga menjadi daya tarik bagi pelanggan dan  memberikan 

respon positif dan bersedia membeli produk tersebut (“Berita,” 2023). 

Secara umum kemasan sebaiknya bersifat informatif, identifikasi dengan jelas, 

menyampaikan manfaat dan penggunaannya, mempunyai label yang jelas sesuai dengan 

peraturan label dan periklanan, efektif, menarik dan memberikan kemudahan. rancangan 

kemasan ditentukan oleh karakteristik produk, proses produksi, jalur distribusi, segmen pasar, 

produk pesaing, sasaran pasar dan promosi. Kemasan juga sebagai media penandaan barang, 

warna kemasan mencerminkan isi, ramah lingkungan dan dapat didaur ulang. Agar tampil 

menarik kemasan perlu didesain sehingga sesuai dengan produk yang dikemas, sesuai dengan 

tingkat pemasaran yang dituju, up to date, menarik dan dapat diterima, display mudah, 

komunikatif dan berbeda dari produk pesaing. Desain kemasan meliputi desain bentuk dan 

desain grafis. Pada kemasan juga perlu ada pelabelan sebagai identifikasi, membantu 

penjualan produk dan pemenuhan peraturan perundang-undangan. Pemberian merek juga 

penting sebagai identitas, pembeda terhadap produk pesaing dan jaminan kualitas.  

Metode Pelaksanaan  

Melaksanakan kegiatan sosilisasi, kegiatan ini dilaksankan di salah satu tempat 

pelaku UMKM desa Belimbing Kecamatan Batang Gangsal. dengan materi Sosialisasi. 

dilaksanakan pada: 

Hari/ Tanggal : Kamis, 20 Februari 2025 

Tempat : Pelaku UMKM 

Peserta   : Pelaku UMKM Desa Belimbing Kecematan Batang Gangsal 

Adapun yang menjadi narasumber dan panitia sehingga terselenggaranya 

Sosialisasi ini yaitu Suharmiyati, S.E., M.M, dan Risanty Marisca, S.E., M.Si dan 

yang juga selaku Dosen Institut Teknologi dan Bisnis Indragiri. Kegiatan ini 

dilakukan dengan metode presentasi dan sesi tanya jawab sehingga terbentuknya 

diskusi yang aktif oleh narasumber dan peserta pelatihan. 

Presentasi dilakukan di rumah salah satu pelaku UMKM Desa Belimbing Kecamatan 

Batang Gangsal serta mempergunakan infokus untuk memaparkan materi. Setelah 

presentasi materi berakhir dilanjutkan dengan sesi tanya jawab sehingga tebentuklah 

diskusi dalam sosialisasi.  

Hasil   

Sebelum melakukan kegiatan ini narasumber berkoordinasi dengan Kepala Desa serta 

Perangkat desa berdiskusi untuk mendapatkan kesepakatan dalam hal-hal yang akan 

dipersiapkan dalam pelaksanaan kegiatan. Panitia pelaksana menetapkan lokasi kegiatan  

sosialisasi di rumah salah satu Pelaku UMKM Desa Belimbing Kecamatan Batang Gangsal. 

Dengan adanya sosialisasi ini diharapkan para peserta bisa mengaplikasikan pada 

usaha yang mereka jalani. Sosialisasi ini dilakukan pada hari Kamis, tanggal 20 Februari 
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2025, di salah satu rumah pelaku UMKM Desa Sungai Belimbing Kecamatan Rengat dan 

Sosialisasi ini berjalan dengan lancar dan para peserta dapat mengikutinya dengan baik. 

Dari hasil Sosialisasi ini dapat disimpulkan bahwa selama kegiatan Sosialisasi para 

peserta sangat antusias mengikuti Sosialisasi ini, dapat dilihat dari respon peserta yang aktif 

menyampaikan kendala – kendala yang dihadapi. 

Diskusi  

Setelah presentasi materi berakhir dilanjutkan dengan sesi tanya jawab 

sehingga tebentuklah diskusi dalam sosialisasi. 

Kesimpulan  

 Peningkatan efisiensi kemasan merupakan salah satu langkah strategis dalam 

meningkatkan daya tarik produk di mata konsumen. Kemasan yang dirancang dengan 

mempertimbangkan estetika, fungsi, dan efisiensi biaya terbukti dapat mendorong daya beli. 

Dengan menerapkan strategi desain yang tepat dan memahami preferensi pasar, produsen 

dapat meningkatkan daya saing produknya secara signifikan. 
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